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	OPIS PRZEDMIOTU/MODUŁU KSZTAŁCENIA - SYLABUS


	
	
	
	
	

	
	
	1.
Nazwa przedmiotu/modułu w języku polskim: Prawo reklamy
2.
Nazwa porzedmiotu/modułu w języku angielskim: Law of the advertisement
3.
Jednostka prowadząca przedmiot: Wydział Prawa, Administracji i Ekonomii
4.
Kod przedmiotu/modułu: 
5.
Rodzaj przedmiotu/modułu: Obowiązkowy
6.
Kierunek studiów: Ekonomia – niestacjonarne I stopnia
7.
Poziom studiów: Studia pierwszego stopnia
8.
Rok studiów: 2014/2015
9.
Semestr: IV



	
	
	10.
Forma zajęć i liczba godzin: 10 ( 10 - wykład )


	
	
	11.
Imię, nazwisko, tytuł/stopień naukowy osoby/osób prowadzących zajęcia: dr Bogusław Sołtys (), dr Marcin Podleś ()
12.
Wymagania wstepne w zakresie:
Zrealizowanych przedmiotów:
Wiedzy, umiejętności i kompetencji społecznych dla przedmiotu/modułu:
znajomość podstawa prawa prywatnego i publicznego
13.
CELE PRZEDMIOTU
 1. Student nabywa wiedzę o prawie reklamy i jego znaczeniu dla obrotu
 2. Student zapoznaje się z treścią regulacji działalności reklamowej
 3. Student umie rozwiązywać podstawowe problemy związane ze stosowaniem prawa reklamy
14.
ZAKŁADANE EFEKTY KSZTAŁCENIA
(W - wiedza, U - umiejętności, K - kompetancje społeczne)
K1 - Student identyfikuje cele prawa reklamy
K_K01 , K_K05
K2 - Student ocenia użyteczność, skuteczności i legalność regulacji w zakresie prawa reklamy
K_K01 , K_K05
K3 - Student bierze udział w dyskusji nad stawianymi tezami i pracuje w zespole
K_K01 , K_K05
U1 - Student orientuje się w regulacjach prawa reklamy
K_U01 
U2 - Student stawia i prezentuje tezy w zakresie wybranych aspektów prawa reklamy
K_U01 
U3 - Student potrafi argumentować w zakresie prawa reklamy
K_U01 
W1 - Student zna źródła i podtawową terminologię prawa reklamy
K_W02, K_W06
W2 - Student zna główne kierunki orzecznictwa i wypowiedzi doktryny w zakresie prawa reklamy
K_W02, K_W06
W3 - Student zna przykłady praktyk rynkowych w zakresie prawa reklamy
K_W02, K_W06
15.
TREŚCI PROGRAMOWE
 1.
Żródła prawa reklamy i ich charakterystyka
 2.
Pojęcie, funkcje i znaczenie reklamy
 3.
Reklama a prawo umów
 4.
Reklama niedozwolona, nieuczciwa i naruszająca zbiorowe interesy konsumentów
 5.
Odpowiedzialność w reklamie
 6.
Omawianie wybranych zagadnień prawnych
16.
ZALECANA LITERATURA:
Literatura Podstawowa:
1
Prawo reklamy, K. Grzybczyk, WoltersKluwer. Kraków 2004
2
Prawne aspekty reklamy w ustawodawstwie polskim, europejskim i międzynarodowym, R. Walczak, . Poznań 2001
Literatura Uzupełniająca:
1
Prawo reklamy i promocji, red. E. Traple, LexisNexis. Warszawa 2007
17.
Język wykładowy: polski
18.
Obciążenie pracą studenta
Forma aktywności studenta
Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności
Godziny zajęć dydaktycznych zgodnie z planem studiów
10
Praca własna studenta
5
"Burza mózgów"
5
Referat/koreferat
5
Krytyczna analiza tekstu/wypowiedzi
2
Komentowanie
2
Debata
2
Formy kontaktowe - konwersatoria
2
Grupowa analiza tekstu/wypowiedzi z podziałem ról
2
Suma Godzin
35
Liczba punktów ECTS
1
Sugerowana liczba punktów ECTS
Min  1 / Max  1


	
	
	
	
	

	
	
	Sylabus został zatwierdzony przez: 

	


